OPIS KRYTERIOW, KTORYMI ZAMAWIAJACY BEDZIE SIE KIEROWAL PRZY
WYBORZE OFERTY

Kryteria oceny ofert

Zamawiajgcy oceni oferty, ktore nie zostaty odrzucone, stosujgc kryteria oceny ofert,

okreslone ponizej:

Lp.| Nazwa kryterium Waga kryterium (w %)
1 | Cena 40
2 | Jakosc¢ 60

Zamawiajgcy oceni oferty i przyzna punkty w ramach kryterium ,Cena", przyjmujac

zasade, ze

1% = 1 punkt.

1. Kryterium ,,Cena” (maksymalnie 40 punktéw)

Punkty za kryterium ,,Cena" zostang obliczone wedtug nastepujgcego wzoru:

Koncowy wynik powyzszego dziatania zostanie zaokraglony do dwdch miejsc po przecinku.

2. Kryterium ,,Jakosé¢” (maksymalnie 60 punktow)

Cena oferty najtansze;j

x 40 = liczba punktow

Cena oferty badanej

Punkty w kryterium ,,Jakos$é" zostang przyznane w skali punktowej do 60 punktéw na

podstawie trzech materialéw prébnych przygotowanych przez Wykonawce. Materiaty

tekstowe nalezy przygotowac¢ w formacie .pdf oraz w wersji edytowalnej .doc/docx,

natomiast materiaty graficzne w formacie .jpg / .png. Na potrzeby oceny ofert w kryterium

~Jakos¢" oferta musi zawieraé:

a) probke scenariusza jednego odcinka podcastu (wymagana objetos¢ od 1500 do

3000 znakow ze spacjami),

b) prébke jednej dotychczasowej realizacji podcastu audio (w formie pliku




audio),

c) prébke opisu promocyjnego jednego odcinka podcastu do mediow
spotecznosciowych (LinkedIn / YouTube) wraz z propozycja grafiki
(wymagana objetos¢ tekstu: 600 do 1000 znakdéw ze spacjami, natomiast format
grafiki: .jpg albo .png).

UWAGI:

1. Jesdli tekst probki scenariusza (pkt a) bedzie liczyt mniej niz 1500 znakéw lub wiecej
niz 3000 znakoéw ze spacjami, oferta Wykonawcy zostanie odrzucona.

2. Jesli tekst prébki opisu promocyjnego do mediow spotecznosciowych (LinkedIn
albo YouTube) (pkt c) bedzie liczyt mniej niz 600 lub przekroczy 1000 znakéw ze
spacjami, oferta Wykonawcy zostanie odrzucona.

3. Zamawiajgcy nie dopuszcza podania przez Wykonawce linku do strony
zawierajgcej probke scenariusza (pkt a) i opisu z grafikg (pkt ¢). Zamawiajgcy
dopuszcza podanie przez Wykonawce linku do dotychczasowej realizacji (pkt b),
by ja samodzielnie pobracd.

4. Probka scenariusza (pkt a) oraz probka opisu z grafikg (pkt ¢) muszg by¢ pracami
autorskimi przygotowanymi na potrzeby tego zamodwienia. Nie mogg to by¢ rowniez
materiaty realizowane wczesniej przez Wykonawce dla Zamawiajgcego lub innych
podmiotéw. Wszelkie pliki tekstowe i graficzne muszg by¢ zatgczone do oferty,
podpisanej elektronicznie.

5. Prébka dotychczasowej realizacji (pkt b) musi reprezentowac faktyczny
dorobek Wykonawcy. Jesli zatgczony do oferty plik bedzie uszkodzony lub
bedzie w innym formacie niz wskazany przez Zamawiajgcego, punktacja w tym
podkryterium wyniesie O pkt.

6. Jezeli oferta nie bedzie zawierata ktorejkolwiek z wymaganych probek (a, b, c) lub
probki te nie bedg zgodne z wymogami okreslonymi wyzej, oferta Wykonawcy

zostanie odrzucona.

.  Sposéb przyznawania punktéw w kryterium ,,Jakos$¢"
(maksymalnie 60 punktéw)

Zamawiajgcy przyzna punkty, biorgc pod uwage nizej wymienione elementy, w sposéb
opisany ponizej.



1. Ocena prébki scenariusza jednego odcinka (maksymalnie 20 pkt)

Kryteria oceny e Scenariusz wysokiej jakosci:
Ocenie podlegac Oryginalny i intrygujacy, napisany z duzg
bedzie atrakcyjnos¢ | kreatywnoscig i dynamika. Atrakcyjny pomyst
probki scenariusza, | na scenariusz. Tres¢ scenariusza jest
Sposob pokazania uporzagdkowana, przejrzysta, spojna i logicznie
tematu, pomyst na prezentuje temat odcinka. Formuta
scenariusz odcinka, | scenariusza (np. ciekawy wstep, podziat na
logika oraz stopien | watki) zapewnia utrzymanie uwagi odbiorcy.
przetozenia zasad Tres¢ scenariusza wpisuije sie

prostego jezyka na | w zatozenia przyjaznej i zrozumiatej

strukture audycji. komunikaciji.

Za scenariusz wysokiej jakosci Zamawiajacy
przyzna 20 pkt.

e Scenariusz sredniej jakosci:
Napisany poprawnie i logicznie, ale w sposob
standardowy, mato dynamiczny i mato
kreatywny. Konstrukcja scenariusza nie budzi
zastrzezen, ale pomyst na odcinek i jego
konstrukcja moze nie zapewniac petnego
zaangazowania stuchacza przez caty odcinek.
Za scenariusz $redniej jakosci Zamawiajacy
przyzna 10 pkt.

e Scenariusz niskiej jakosci:

Napisany chaotycznie, zawierajgcy btedy
logiczne lub kompozycyjne. Nie dos¢ ciekawy
pomyst na scenariusz odcinka. Konstrukcja jest
mato czytelna i nie przycigga uwagi odbiorcy,
nie jest oryginalna. Formuta nie pasuje do
specyfiki formatu podcastowego i zasad
prostego jezyka.

Za scenariusz niskiej jakosci Zamawiajacy

przyzna




0 pkt.

2. Ocena jednej dotychczasowej realizacji (maksymalnie 30 pkt)

Kryteria oceny o Wysoka jakos¢ realizaciji:
Ocenie podlegac Wysoka jako$¢ techniczna nagrania. Dzwiek
bedzie atrakcyjnos¢ | jest czysty, wyrazny, pozbawiony szumow,

realizacji, warsztat | pogtosu czy znieksztatcen. Glosy

realizacyjny wystepujgcych sg bardzo dobrze

Wykonawcy na zbalansowane. Montaz jest ptynny (brak
podstawie styszalnych pauz, cie¢, przejezyczen). Oprawa
dostarczonego dzwiekowa (muzyka, jingle) jest przygotowana

nagrania (aspekty na profesjonalnym poziomie wiodgcych
techniczne oraz podcastow rynkowych.

rezyseria dzwieku). | Za wysokg jakos$¢ realizacji Zamawiajacy
przyzna 30 pkt.

e Zadowalajaca jakos¢ realizacji:
Dobra jakosc¢ techniczna. Nagranie jest
czytelne
i poprawne, kompresja i gtosnos¢ sg na
wystarczajgcym poziomie. Mogg wystepowac
drobne szumy, ktére nie dziatajg razgco na
niekorzysc¢ dzwieku, dynamiki audycji i
montazu. Jesli wystgpi minimalny pogtos
pomieszczenia, nie wptywa negatywnie na
odbior merytoryki.

Za zadowalajgcg jakos¢ realizacji
Zamawiajacy przyzna 15 pkt.

o Niska jakos¢ realizacji:

Staba jakos¢ techniczna. W nagraniu
wystepujg szumy, zaktdcenia lub razgcy
pogtos. Gtosy sg nierbwne (jeden za gtosny,
inny za cichy), a montaz jest niespojny i

wptywa negatywnie na odbiér audycji. Poziom

audio nie spetnia rynkowych standardow




profesjonalnej publikacji cyfrowej.
Za niskg jakos¢ realizacji Zamawiajacy

przyzna Opkt.

3. Ocena probki opisu promocyjnego odcinka do mediéw spotecznosciowych
(LinkedIn / YouTube) wraz z prébka grafiki (maksymalnie 10 pkt)

Kryteria oceny
Ocenie podlegacé

bedzie pomyst na
opis promocyjny,
spéjnos¢ tekstu

Z probka
scenariusza oraz
spéjnos¢ grafiki ze
znakiem ,Prosto i
kropka”,
atrakcyjnosc¢
marketingowa oraz
poprawnos¢

jezykowa.

e Wysoka jakosé promocji:
Opis promocyjny jest angazujacy. Spojny
z prébkg scenariusza. Napisany prostym
jezykiem (jasny, bezposredni, zorientowany na
uwage odbiorcow), zawierajgcy kluczowe
stowa i wezwanie do dziatania. Grafika jest
nowoczesna, estetyczna, czytelna
(dopasowana do roznych ekrandw, np. tez na
smartfonach) i jest spéjna ze znakiem ,Prosto
i kropka”.
Za wysokg jakos¢ promocji Zamawiajgcy
przyzna 10 pkt.

e Zadowalajaca jakos¢ promocji:
Opis jest spojny z prébkg scenariusza. Jest on
poprawny jezykowo i informacyjny, ale brakuje
mu dynamiki lub silnego elementu, ktory
przycigga uwage. Pojawiajg sie w nim
elementy, ktore nie sg zgodne z zasadami
prostego jezyka. Grafika jest spdjna ze
znakiem ,Prosto i kropka”. Jest poprawna, lecz
nie jest oryginalna, a wykonana w sposéb
szablonowy.
Za zadowalajgcg jakos¢ promocii
Zamawiajacy przyzna 6 pkt.

e Niska jakos¢ promociji:
Opis jest niespojny z probkg scenariusza. Jest
nieciekawy, zbyt skomplikowany (catkowicie
niezgodny z ideg prostego jezyka).
W tekscie wystepujg btedy jezykowe. Grafika




jest niespojna z identyfikacjg ,Prosto i kropka”
nieestetyczna, nieczytelna, brakuje w niej
klarownego pomystu. Jest przetadowana
trescig i niespojna z zatozeniami projektu.

Za niskg jakos¢ promocji Zamawiajacy

przyzna O pkt.

UWAGI:

1. Jesli oferta w kryterium ,Jakosc" uzyska tgcznie mniej niz 35 punktow, zostanie
odrzucona jako niespetniajgca minimalnych wymagan jakosciowych Zamawiajgcego.

2. Liczba punktow z kryterium ,Cena" i kryterium ,Jako$¢" po zsumowaniu stanowic
bedzie koncowg ocene oferty.

3. Za najkorzystniejszg zostanie uznana oferta z najwyzszg tgczng liczbg punktow ze

wszystkich kryteriow oceny.



